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小家电普及率待提高
2016年家电市场整体向好，并且在冬季销售情况也不冷。随着2016年厂商活动力度加大，加上消费者对高端产品、国内品牌的青睐，家电市场结构性更优化。近期厂商的技术不断革新，加上国家政策的支持，家电市场或掀起新的发展浪潮。“一方面洋产品进军高端市场，竞争力增大。我国品牌如海尔等技术不断革新，已经领先于全球，并且价格优惠，技术成熟，对于洋产品的竞争力不断增强；另一方面，国家政策支持，着力于振兴实体企业、企业税费或有望减轻等利好政策，提高我国的制造业水平已经成为改善刺激内需的根本途径，并且家电企业在经济中的地位较为重要，营造较为宽松的环境，有利于企业对外投资，走出国门，并且激发行业的发展动力，从而促使行业向高端、智能化转型。”卓创资讯分析师高海静表示。

值得注意的是，随着经济的发展，目前消费者对生活品质的要求明显升高。越来越多的小家电产品进入到日常生活中，比如电饭煲、微波炉、吸尘器、电水壶等，其中电饭煲、电水壶是日常生活中经常使用的小家电。但是更多的小家电产品，比如电动牙刷、扫地机、净水器等的普及率并不高。据了解，目前国内电饭煲普及率在60%左右，而日、韩等国外市场普及率达100%。电动牙刷、扫地机、净水器等家电国内普及率仅在5%~10%，但国外普及率高达80%~90%。“造成这种情况的原因有两方面，一方面是因为一些小家电并不像电视、冰箱、洗衣机一样属于生活必须品，大多数消费者的消费观念依旧跟发达国家存在差距；另一方面目前国内小家电市场秩序混乱，部分不合格产品涌入市场，同时售后服务欠缺，使得消费者对小家电的使用满意度较低，回购率更低，市场缺少良好口碑。但是随着国内小家电市场逐渐被重视，小家电市场秩序将规范。而收入增加引发消费品质提高，国内小家电市场的发展被看好。”卓创资讯分析师刘静表示。

电子家电行业异军突起
中国电子家电行业作为伴随改革开放快速发展起来的带头性行业，经过业界30多年的努力，在品牌影响力、市场份额和技术积累等方面已经成为全球电子家电市场不可忽视的重要力量。

世界贸易占比增大

据中国海关总署统计，2016年我国货物进出口总值24.33万亿元人民币，比2015年下降0.9个百分点，降幅收窄6.6个百分点。在日前举办的第四届中国电子家电出口高峰论坛上，中国机电产品进出口商会会长张钰晶指出，“我国电子家电占世界贸易份额已经超过30%，家电产品年度出口规模接近650亿美元，计算机、手机等电子信息产品每年出口额达到千亿美元左右。2016年在全球贸易持续走低的大环境下，我国对外贸易降幅收窄，出现向好的态势。”

卓创资讯分析师岳文静也认为，改革开放以来，我国电子家电行业发展迅速，技术不断革新。尤其是近几年随着人们生活水平的提升，对电子家电的要求不断提高，电子家电更新换代步伐提速，逐步接轨世界先进水平。而在价格上，由于我国钢铁、有色金属等原料价格以及劳动力成本相对较低，我国电子家电在国际市场竞争中更占有优势，这就使得我国电子家电占世界贸易份额不断增加。

挑战仍存

2017年国际经济形势依然严峻复杂，国内经济下行压力仍然较大，影响外贸发展的不确定性因素仍然很多，支撑外贸持续向好的基础尚不牢固，这在机电贸易领域尤为突出。据海关统计，2016年我国机电产品出口12097.4亿美元，同比下降7.5%，今后形势将依旧十分严峻。张钰晶说道：“电子家电行业作为我国市场化程度最深，国际合作最紧密，走出去时间最早，出口占比最高的产业之一，在新的严峻复杂的形势下，如何继续保持发展优势，实现跨越式发展，更好地发挥领军和示范带动作用，是我们无法回避的重大挑战，也是时代赋予每位企业家的历史使命。”

面对新的环境、新的挑战，张钰晶表示，机电商会也在积极思考如何才能给企业提供更有价值、更有针对性的服务。一方面要发挥商会的国际化平台优势，为国际和国内跨行业企业开展交流合作搭建平台；另一方面希望通过组织高水平的业界对话，创新思想，凝聚共识，促进企业转型发展，激发行业发展活力。

那么，企业应该何去何从？岳文静指出，当前我国电子家电行业仍存较大发展空间，高端产品仍存在一定空白，使得我国居民曾一度纷纷选购日本电饭煲、德国马桶等外国电子家电产品。当前家电企业应将重心上移至中高端消费层次，以弥补当前行业发展不足，不断完善整个产业链的协调性。

全球半导体市场稳健复苏
据数据显示，2016年11月全球半导体销售额达到310亿美元，环比增长2%，同比增长7.4%，创2015年1月以来最大同比增幅。

SIA总裁兼CEO约翰·诺弗尔表示，2016年11月份全球半导体销售持续升温，增幅创下近两年来新高。2016年全球半导体的年度销售与2015年相近，预计2017年该行业将持续稳健复苏。

分地区看，中国半导体销量表现突出，同比增幅接近16%，日本销量增长8.2%，亚太和其他地区增长4.8%，美洲增长3.2%，欧洲下滑1.6%。环比来看，美洲半导体销售增长3.3%，中国增长2.7%，欧洲增长2.5%，亚太和其他地区增长0.7%，日本增长0.4%。

自2016年8月开始，全球半导体市场出现复苏迹象，半导体板块股价表现活跃。2016年美股市场上，半导体成为表现最好的板块之一，iShares费城半导体指数ETF净值全年上涨近40%，相比之下代表整个科技行业的SPDR科技精选ETF上涨14%。

富兰克林股票团队科技行业分析师认为，行业整合并购活动络绎不绝的趋势将在2017年延续，其中以成熟的半导体行业最为突出，预计投资者追捧这些参与整合的公司的趋势也会持续。
家电业2017将呈现七大趋势
中国家用电器行业研究机构中怡康日前发布报告认为，今年国内家电行业或将呈现出七个明显的趋势。

第一，厨卫、生活电器将继续驱动整个行业增长。中怡康测算，今年国内家电整体销售规模将达到约16400亿元，同比增长4.5%，其中，白色电器、黑色电器、厨卫电器、生活电器分别增长0.5%、5.4%、9.9%、11.9%。随着生活水平的提高，人们对改善生活品质的需求越来越高，因而厨卫和生活电器的增速远高于传统家电。

第二，各种零售渠道将加速融合，“线上＋线下＋物流＋服务”的模式正在改变市场，而电商企业在保持高速增长的同时，应更加注重打通线上与线下，将二者结合起来。

第三，成本上升、产品升级。2016年下半年以来，钢、铜、铝等原材料成本都大幅上涨30%以上，劳动力成本也在飙升，这些都导致家电企业利润被大幅压缩。与此同时，随着居民收入提高，对高端化家电的需求大大增加，家电企业需要加紧产品升级换代，走高端化路线。

第四，智能家居生态圈将渐成主流。智能家居生态圈基于物联网技术，统筹硬件、软件和云计算平台，实现远程遥控、电器间互联互通、自我学习等功能。中怡康认为，随着智能电视渗透率超过90%，智能白电渗透率也超过20%，智能家居生态圈将逐渐成为主流。

第五，健康概念日益深化。随着人们对健康生活追求的提高，如何保障健康将越来越成为设计家电产品时需要考虑的重要因素，饮食保健、家居环境、个人护理等领域的家电产品或功能将成为消费热点。

第六，家电企业将逐渐进入智能制造时代。在国家政策的推动下，家电企业的智能化转型将加速，未来将形成一套集研发、制造、销售、用户交互、售后服务于一体的智能生态系统。

第七，“硬件＋服务”时代将全面到来。未来的家电企业将不再是单纯的硬件销售者，而是既销售硬件又销售服务，甚至以销售服务为主，这一点在智能电视领域已经表现得尤为突出，未来将成为整个家电行业的重要特点。

2016年汽车整车出口同比增长7.2%
2月23日从国家发改委获悉，2016年，汽车整车出口结束上年下降趋势，呈现小幅增长。据海关统计数据，2016年，汽车整车出口81.0万辆，同比增长7.2%。汽车整车出口中，客车同比增长明显，轿车增速由负转正，载货车依然呈下降态势。

2016年，客车出口14.2万辆，同比增长20.3%；轿车出口33.4万辆，同比增长8.5%；载货车出口18.6万辆，同比下降15.1%。上述三大类品种共出口66.2万辆，占汽车整车出口总量的82%。上汽集团、奇瑞汽车、北汽集团、华晨汽车、安徽江淮位居汽车整车出口前五名。

我国汽车行业是国民经济支柱产业，约占经济总量2%左右。2016年汽车行业运行形势喜人，规模以上企业工业增加值增速、主营业务收入、利润总额明显高于上年，有力地支撑了经济平稳较快增长。

2016年，汽车行业拥有规模以上企业14110余家，工业增加值同比增长15.5%，分别高于国内生产总值和规模以上工业增速8.8个百分点、9.5个百分点，推动经济增长0.3个百分点，对经济增长的贡献率高达4.5%。实现主营业务收入80185.8亿元，同比增长14.1%，增幅比规模以上工业高出9.2个百分点。实现利润总额6677.4亿元，同比增长10.8%，增幅比规模以上工业高出2.3个百分点。完成固定资产投资12037亿元，同比增长4.5%，增幅比规模以上工业高出0.9个百分点。
英国汽车业希望与中国开展更多合作
据数据显示，2016年，英国汽车总产量超过172万辆，创下17年来的新高。中国继续保持英国汽车第三大出口市场，需求较上年有所反弹。

据新华社1月26日报道，作为全球最大的汽车市场，2016年中国对英国汽车的需求较上一年增长了3.1%，中国继续保持仅次于欧盟和美国的英国第三大汽车贸易伙伴地位。

协会首席执行官迈克·霍斯表示，中国对英国汽车业非常重要，也是英国在原材料和零部件领域的主要贸易合作伙伴，希望两国在未来有更多合作。

数据显示，英国汽车去年总产量较2015年增长8.5%，达自1999年以来的最高水平。这一数据的增长主要受海外市场需求推动，英国制造的汽车约80%出口至全球160个市场。去年英国汽车全球出口总量增长了10.3%，达135万辆，连续第二年创下新高。

去年英国汽车对欧盟出口量增长7.5%至75.9万辆。该地区不仅占英国汽车出口量的一半以上，而且大部分汽车零部件也由该地区供应，显示出免关税、无壁垒贸易对于英国汽车制造业发展的重要性。

英国国内市场对本国造汽车需求去年也比上一年增长了2.4%，是仅次于德国的欧洲第二大汽车市场。

霍斯说，英国汽车产量的大幅增长是对英国汽车业全球竞争力的有力证明，高端设计、先进技术和专注品质的从业人员，共同扭转了行业下行趋势。
德国电子行业预计2017年生产增长1.5%
据德国电子技术和电子工业中央协会（ZVEI）日前发布的消息，今年德国电子行业的生产增长将达1.5%，营业额还有望在年底达到2008年创纪录的1820亿欧元。

去年，尽管全球政治形势动荡，但是德国电子行业生产2016年1月到11月比上一年同期增长1.4%。其中，带动增长最强劲的是出口，1月到11月该行业出口（包括再出口）额比上一年同期增长4%，达1665亿欧元。三分之二的产品销往欧洲各国，总计为1033亿欧元，同比增长5%。除此之外，出口的大部分产品销往美国和中国。对美国的产品出口额增长1.6%，达148亿欧元，对中国的产品出口额大幅增长7.9%，达147亿欧元。

在欧洲最领先的德国电子工业领域，汽车电子工业是其最为重要的分支领域，销售额已达428亿美元，在全球占有重要份额，到2020年平均每年将增长4.4%。在德国生产的汽车电子产品达63亿美元，是整个美洲大陆（美国、加拿大、墨西哥等）的总和。

德国电子技术和电子工业中央协会主席克劳斯·米特巴赫强调，“在目前市场充满不确定的情况下，（我们）需要牢记开放的市场和技术进步是经济增长和繁荣的根本要素。这涉及确保自由贸易的成果和欧洲的单一市场”。
2016年我国汽车零部件出口贸易总体情况
    近年来全球经济整体低迷，总体疲软，竞争激烈，汽车消费市场萎缩，加之汇率因素影响，使中国汽车产业出口面临极大挑战;同时，由于出口市场经济衰退，我国许多零部件企业的海外市场出口受到了影响;除了经济形势，贸易壁垒一直成为困扰出口企业发展的主要问题之一。2016年，我国汽车零部件进口贸易额为363.57亿美元，同比增长7.96%，出口贸易额为645.73亿美元，同比下降2.81%，贸易顺差额为282.16亿美元。

一向风光无限的中国汽车产品出口市场在2015年突然“急刹车”，近两年来更是变得形势复杂严峻。究其原因主要有以下几方面：一是全球经济整体低迷，总体疲软，竞争激烈，汽车消费市场萎缩，加之汇率因素影响，使中国汽车出口和海外生产均受到很大影响;二是传统出口市场萎缩，同时面临其他国家的激烈竞争。出口方面，目前主要集中在拉美、俄罗斯、中东和北非等地区，这些国家或地区，政治经济时有程度不一的不确定性，市场风险比较大，外部环境的不稳定直接导致了市场需求疲软。而传统汽车强国及一些汽车产业正在崛起的发展中国家也对中国汽车出口市场不断挤压;三是各种贸易壁垒依然存在，有时还会加重，使国内企业在向部分海外市场出口产品时受阻。

数据显示，2016年我国汽车零部件累计出口金额645.73亿美元，累计同比下降2.81%，占汽车产品出口金额的84.97%，由此可以看出汽车零部件的出口额在整个汽车商品出口额中贡献度仍然很大。

2016年我国汽车零部件出口类别中，排在前三位的行驶系统、汽车电子电器及车身及附件，分别出口190.82亿美元、103.73亿美元、92.72亿美元。在行驶系统中，轮胎的出口额为114.56亿美元，占行驶系统出口额的60.04%，占汽车零部件出口总额的17.74%，仍然是零部件产品出口的生力军。但同时由于近年来自国外的贸易摩擦对轮胎出口的不利影响，轮胎出口呈现大幅下降的趋势。

2016年，我国汽车零部件出口排名前10位的目的国为美国、日本、韩国、德国、墨西哥、英国、俄罗斯联邦、加拿大、泰国和印度。向这10个国家出口的金额为393.04亿美元，占汽车零部件出口总额的60.87%，数据表明，我国汽车零部件的出口是以发达国家为主，新兴国家为辅的市场格局。

　2017年中国汽车零部件出口将面临严峻、下行压力较大的形势。中国汽车产品在国际市场的“性价比”优势虽然存在，但将不再明显;它将进入一个重大的调整期，这对中国汽车行业来说也是一个重大的战略机遇期。摆在中国汽车零部件出口面前的必由之路，是转变增长方式，由简单的产品出口向技术、资本输出转变，加快产品结构调整和产业转型升级。

值得注意的是，目前国际汽车零部件出口市场格局基本成型，作为后起之秀，要想打开市场，必须找到新的方法和渠道，借助互联网的力量，跨境电商就成为‘弯道超车’，抢占市场份额新模式等;还有一些国内出口车企已开始在转型上付诸行动，到海外建厂，进行属地化生产，对海外市场中竞争力的提升有助推作用。就政府方面而言，要有积极的政策导向，把推动中国汽车零部件出口与“一带一路”建设紧密结合，制定合理的产业引导和扶持政策等。同时，希望我国政府尽快争取中国获得市场经济地位，促使各国和地区严格遵守世界贸易组织规则，避免企业在贸易壁垒中经常受到不公平、不合理的‘替代国’待遇。就车企而言，要积极谋求转型发展，着力自主创新，持续提升自身技术水平和产品竞争力等。总之，中国已是全球最大的汽车市场和生产大国，但要让中国跻身汽车强国，仍需要一个强大的汽车零部件行业的支撑。

猜破头也想不到 2016年出口最多的家电居然是它
    我国的家电行业一直令人骄傲，相较于其他国家，可能我国人民更懂要怎么过日子，所以自然而然也就成为了家电大国，前不久海总总署公布了2016年全年家电的出口数量，我们挖掘出了一些有意思的数据，更让人震惊的是2016年家电出口数量最多的并非传统的大型家电，至于是谁，还让我们卖个关子。

　　根据海总总署的统计结果显示，2016年的彩电出口数量为8064万台，出口金额为809.722亿元，平均每台电视机的单价仅1003元；DVD播放器出口总量为5367台，出口金额为130.1149亿元，平均每台DVD播放器单价为242元；录像机出口总量为7971万台，出口金额250.3437亿元，平均单价314元。可以看到在黑电方面我国出口产品大多并非高端产品，而是采取薄利多销的策略，以低价打动国际市场。

　　白电方面的冰洗空则比较正常，冰箱去年出口量为4433万台，出口金额为371.5926亿元，平均每台单价838元；空调去年出口量为4273万台，出口金额为526.5836亿元，平均每台单价1232元；洗衣机去年出口两位2249万台，出口金额为216.4886亿元，平均单价为962元。

　　在2016年异军突起的空气净化器产品也有很大的出口份额，去年出口量达840万台，出口金额为24.8533亿元，平均每台价格295元。这样的出口价格不禁让人感到疑问：那么便宜的空气净化器真的有效果么？实际上在传统的观念里我们可能认为出口贸易就是要将产品远销欧美这类发达国家，而实际上与我国有大量贸易关系的大多为第三世界国家，消费水平并不高，所以薄利多销也就成为大多数家电厂商们的主要出口策略。

　　所以，当电风扇夺得2016年家电出口数量最多的桂冠，也就不太意外了。电风扇在去年一年内出口量达到6.1579亿台，出口金额为306.3494亿元，每台平均单价仅有49元。相较于高端的电风扇产品，这些售价低廉又能带来凉爽效果的普通电风扇才是第三世界消费者们的最爱，毕竟经济水平已经要求他们实用才是第一位。而大量的出口产品也证明中国仍然是一个制造业大国，离转型第三产业国家还有很长一段路要走。
中国开展对美出口专项调研 为可能贸易战未雨绸缪
美国总统特朗普的部分言论，引发中美贸易摩擦可能增加的忧虑。中国国家外管局上海分局于今年2月开展对美出口的专项调研，专家指出，此举可能是为潜在升级的中美贸易摩擦“未雨绸缪”。

两位消息人士周二称，国家外汇管理局上海分局已于今年2月初选择上海市2016年对美进出口和跨境收支规模较大的企业进行重点调研，内容包括美国未来可能采取的贸易保护措施对进出口及其收支影响的评估等。

分析师指出，贸易摩擦是今年中国外贸面临的现实风险，若特朗普政府出台超预期政策，可能对中国外贸和经济增长带来负面影响。

“从近期特朗普的系列言论来看，其上台后很可能会加紧实施贸易保护政策，对从中国、墨西哥等进口的商品征重税，中美之间存在爆发贸易战的可能。”交通银行金融研究中心研究员刘健称。

他并表示，特朗普的经济政策可能导致产业资本回流，中国吸引外商的直接投资面临压力。而特朗普的减税和放松管制还将导致全球产业资本回流美国，近日福特汽车宣布取消墨西哥设厂计划、回归美国便是明显信号。

近年来，受中国经济增速下行、投资回报率下降等因素影响，中国对外资的吸引力有所下降，外商直接投资增速放缓。特朗普吸引产业资本回流美国的政策一旦真正实施，无疑将对本就面临一定压力的中国外商直接投资带来较大的负面冲击。

对于未来刘健认为，短期内预计特朗普政府将更多地采用“精准打击”的方式，对个别行业的相关进口商品品种征收反倾销税。

鉴于美国对钢铁、化工、橡胶等行业持续存在过度保护，这些行业仍将继续成为反倾销的重灾区。而中国的家电、电子、纺织、服装等劳动密集型商品对美国出口占比较高，相应地也可能受到较大影响。

一旦发生中美贸易战，不仅会导致中美贸易额迅速下降，银行相关贸易结算、跨境投融资等业务受损，还会对这些行业和企业的盈利造成负面冲击，相关行业的不良资产有上升危险。

不过，招商银行资产管理部的高级分析师刘东亮认为，中美贸易夹杂了太多政治因素，因此存在很大的不确定性，历史上中美曾有数次贸易摩擦，但大多能在贸易战的前一刻缓和。“不排除川普政府以打促谈的策略，毕竟贸易战对中美都没有好处。”他称。

消息人士援引调研内容称，调研还包括与美国进出口贸易是否出现摩擦，是否在美设厂，及如果美国提高关税，是否会对企业造成影响，而关税提高至什么幅度，企业可以承受，企业将如何应对等。

“还在调研阶段，各家外贸企业的情况不同，真打起贸易战，还是有压力的。”上述消息人士表示。路透暂未联络到外管局上海分局进行置评。

调研还包括境内美资企业生产经营及可能存在的变化情况，包括境内美资企业是否可能撤资或转移其他国家生产，或转移回美国生产，境内美资企业在中国的盈利模式，境外总公司是否有撤资或减资情况等。

中国商务部最新表示，去年美国对中国发起20起贸易救济调查，案件数量同比增81.1%，其中倾销调查11起，反补贴调查9起；涉案金额达37亿美元，同比增131%。
2016年墨西哥汽车出口强劲增长

特朗普上台后恐难以维持
据报道，墨西哥国家汽车工业协会(amia)数据显示，2016年12月墨西哥生产汽车242 495辆，同比增长8.8%，出口216 645辆，同比增长4.8%。2016年全年生产汽车346万辆，同比增长2%，出口277万辆，同比增长0.3%。对美国的出口占到墨西哥汽车出口的3/4，12月增速达9.6%，全年增速为7.1%。这些数据表明，虽然特朗普竞选时一再威胁要对墨西哥汽车征收高额关税，但无论是12月份还是全年，墨西哥汽车生产和出口都保持了强劲增长。但专家认为，特朗普上台后这样的情况恐怕难以维持。对墨西哥汽车征收高额关税的可能性仍然存在，且特朗普强迫汽车制造商更多地在美国生产。

更多新闻资讯，扫一扫关注乐清市电子工业协会公众号[image: image1.jpg]
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